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Premières auditions
du CSA pour la

TMP
Le CSA a commencé à auditionner

,

la semaine dernière
,

les 36 candidats

aux 13 canaux pour la télévision mobile

personnelle (

TMP
)

. La sélection doit

se faire d' ici à un mois . Compte rendu

de ces auditions
, qui devaient se poursuivre

jusqu'au mercredi 16 avril.

Dossier réalisé par la rédaction

Trois projets
pour Canal +

Pour Bertrand Meheut
,

le PDG
de Canal +

,

le
succès de la

TMP
"

dépendra de l' attractivité de

l' offre ,

de la diversité des

terminaux et du taux de couverture
"

.

"

Nous pensons que l' attractivité
sera d' autant plus forte que les

téléspectateurs retrouveront sur la

TMP leurs chaînes et programmes

favoris
"

,

a-t-il assuré . Canal +

présente trois candidatures
,

avec une

offre complémentaire: les chaînes

Canal +

,

I >Télé et Infosport .

Rodolphe Belmer
,

directeur
général

, rappelle que la grille de
Canal + propose déjà beaucoup de

programmes courts
,

mais surtout
des contenus à dimension
événementielle très forte

,

six heures de

direct par jour et des programmes
fidélisant

"

immanquables
"

.

L' offre serait autodistribuée
,

simultanée
et payante ,

avec une

plage en clair et un tarif de 15 ¬

par mois pour les abonnés de

Canal +
et de 25 ¬ pour les autres .

Canal + sur la
TMP vise un

équilibre financier d'
ici à trois ans et

environ 500000 abonnés .

Pour I>Télé
, déjà présente sur la

3G avec I >Télé Flash
,

Valérie
Lecasble

,

directrice générale ,

prévoit un résultat positif à cinq ans .

A
la différence de 1>Télé Flash

,

le

projet TMP envisage une reprise

intégrale et en simultané de la chaîne .

Enfin
,

la troisième chaîne

présentée par le groupe est Infosport .

"

Il

s' agit de
la seule chaîne d' info

sportive en continu candidate
,

une

chaîne viable et solide
financièrement

"

,

a rappelé son directeur

général Pierre Fraidenraich . Elle
sera distribuée

, par Canal + et

d' autres distributeurs
,

sur un

modèle payant et non exclusif
.

L'

objectif est un taux de pénétration
de 50 %% avec un niveau de

tarification très bas .

Une' bourse d' aide
pour Mobibase

"

Voici plus de deux ans que notre

développement est basé sur la

télévision mobile personnelle ,

explique Vincent Roger , président
du directoire de Mobibase

, qui
présentait le projet One TV +

,

chaîne généraliste destinée aux
15-35 ans . Mobibase représente
500 producteurs et ayants droit
sur le mobile

,

avec d' ores et déjà

plus de 20000 programmes vidéo

disponibles et 22 chaînes de TV
éditées pour le mobile . Mobibase
dénombre un demi-million de
connexions à ses programmes
depuis le début de l' année sur la 3G

,

pour des sessions de 4 minutes .

"

Nous sommes donc en mesure

de produire des programmes
dédiés à la TMP

et de garantir une
chaîne avec 100 %% de contenus
en droits gérés mobiles

"

, explique

Vincent Roger . Mobibase table
sur un objectif de 13 millions de

téléspectateurs à la
TMP en 2012

.

-Les pépites "

de Direct 8

Direct 8 Mobile reprendra les

programmes de Direct 8 reformatés

pour n' en garder que
"

les pépites
"

,

selon les mots de Philippe Labro .

La grille s' enrichira toutefois à

l' avenir de nouveautés .

"

Le groupe
a prévu d' engager 2M¬de plus par
an pour faire travailler et

embaucher des équipes pour ces

nouveaux formats
"

,

a expliqué le

président Vincent Bolloré .
L'

investissement nécessaire pour le

développement de la TMP est estimé à

33 M¬
, pris en charge directement

en fonds propres par le groupe .

Celui-ci compte également sur une

rémunération forfaitaire
,

via le

paiement sur les terminaux non
connectés

,

le coût de diffusion étant

pris en charge par l' éditeur .

La chanson
sur TéléMelody

TéléMelody , déjà présente sur le

câble et le satellite
,

a également
défendu un dossier pour une chaîne

sur la
TMP consacrée à

la chanson

française du patrimoine . Le projet ,

déposé via la société anonyme
Cofites

,

filiale à 100 %% de Senior

Communication
, prévoit de diffuser

des plateaux de variétés ou des

interviews identiques à ceux de
la

chaîne du câble
, grâce à une double

captation dans le format de

diffusion technique de
la

TMP
(

QCIF
)

.

Le groupe TéléMelody a ainsi l'

ambition de doubler toutes les

émissions produites en interne en deux

formats .
Un investissement matériel

et technique qui a semblé très

ambitieux aux membres du CSA .

TMC boostée
par la TNT

L' argumentation des groupes AB
et TF1 en faveur de la candidature
de TMC repose sur son succès sur

la
TNT

( septième chaîne en terme

d' audience
)

et sur
le téléphone mobile

,

même s' ils reconnaissent

ne pas disposer de chiffres précis
des audiences sur la 3G . TMC

s' engage à couvrir 30 %% du
territoire en 2012 et 60 %% en 2015

.

Le modèle économique préconisé

pour les chaînes gratuites comme

TMC est celui d' une offre cryptée ,

financée par les distributeurs . Si

ces derniers sont des opérateurs de

téléphone ,

ils
financeront alors ces

frais d' accès par un supplément à

l' abonnement . Si la réception se

fait sur un récepteur acheté
,

le

distributeur du récepteur inclurait

des frais d' accès forfaitaires dans

le prix d' achat .
TMC compte que

les recettes annexes
(

SMS
,

envoi

d' alertes
, jeux ,

etc
) représentent

25 %% de recettes en 2011 .

La proposition
TVSF / Aprod-TV

TVSF
, présidé par Abrahams

Rowland
,

et Aprod-TV ,

dont le

gérant est Henri Goering ,

envisagent
de partager un canal . La

chaîne serait à la fois une chaîne

culturelle
, multi-ethnique et une

fédération de programmes de

proximité . Le budget de la chaîne

serait de 10 M¬
, que la

couverture soit de 30 %% ou de 60 %% de la

population .
De nombreux

sponsors se seraient déjà engagés .
Les

programmes seraient issus de
chaînes locales

(8

Mont-Blanc
,

TV7
)

ou de producteurs
indépendants . L' ambition est de

diffuser des fictions de 90'
,

dont le

coût de production serait de
40000f .

Virgin 17
et Gulli

prioritaires
Le groupe Lagardère , représenté
notamment par Didier Quillot

,

a

proposé cinq projets pour la
TMP:

Elle TV
,

Canal
J

,

Gulli
, Virgin 17

et MTPI . MCM Top a

, quant à

elle
,

finalement retiré sa

candidature
. Le modèle économique de

ces chaînes repose sur le

versement d' une redevance pour les

terminaux non connectés
(

GPS
,

assistants personnels )

et d' un forfait

mensuel pour les terminaux
connectés

( type téléphones mobiles

)

. Lagardère milite pour un

système de commercialisation géré

par les opérateurs de télécoms .

Virgin 17 et Gulli apparaissent
comme les projets

"

prioritaires
"

et Elle TV et MTP 1 comme des

projets
"

innovants "

. Canal
J

, qui
ferait l' objet d' une option payante ,

postule davantage pour une

fréquence sur un éventuel deuxième

multiplex dédié à
la TMP .

Elle TV était notamment présenté

par Valérie Toranian
,

directrice
de la rédaction du magazine .

La

chaîne sera construite autour des

thématiques de l' information
,

du

divertissement
,

des tendances et

de la vie pratique .
75 %% des

programmes seront spécifiquement
conçus pour la

TMP .

Canal
J comporterait un fiers de

programmes spécifiques ,

le reste

étant une reprise de la grille
actuelle de la chaîne . Gulli

,

en

revanche
,

serait un simulcast du

signal TNT . Selon Emmanuelle
Guilbart

, qui dirige le pôle
jeunesse de Lagardère ,

sur Orange
3G

,

la chaîne figure à la dixième

place ,

en terme de part d' audience
,

sur une soixantaine de chaînes .

Gulli devrait être équilibré en

année 5 avec un chiffre d' affaires

d' environ 1

,7

M¬
,

dont 900000 ¬

provenant de la publicité .

Un tiers de la grille de Virgin 17

serait adapté spécifiquement
pour la TMP . Ce tiers

proviendrait de services interactifs .

D' après Christophe Sabot
,

le

patron du pôle musical de

Lagardère Active
,

38 %% des 18-24 ans

se connectent déjà à internet sur
leur mobile .

Dernier projet ,

Ma Télévision
Personnelle 1

(

MTPI
)

,

spécialement conçu pour la TMP . La
chaîne utilisera toutes les

possibilités de l' interactivité . Elle

proposera des magazines ,

des jeux ,

des fictions et des reportages avec

la volonté de toujours proposer
un regard décalé . 80 %% des

programmes seront spécifiquement
conçus pour la

TMP
.

MOBIBASE
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" Une pr� sence
militante "

pour TF1

Apr� s une courte vid� o
montrant quelques applications
nouvelles concr� tes de la TMP

,

Nonce Paolini
,

directeur
g� n� ral de TFI

,

a exprim� son
enthousiasme envers ce nouveau
vecteur de diffusion: "

La
pr� sence du groupe TF1 est une
pr� sence militante! La TMP est une
initiative tr� s importante pour
l© avenir de notre m� tier sur

laquelle les spectateurs veulent
retrouver leur univers .

"

Il a ensuite
� nonc� quelques exemples de
nouvelles fonctionnalit� s

sp� cifiques � ce support ,

comme
l© apparition de textes
informatifs ou d© urgence ainsi que la

possibilit� d© effectuer des achats
� distance . Nonce Paolini

a enfin

soulign� l© importance d© un

d� ploiement rapide et massif des

terminaux
,

afin
d© atteindre le

plus vite possible une masse

critique essentielle
� la r� ussite de

l© op� ration . Le mod� le

� conomique pour TF1 est bas� sur la

r� tribution des op� rateurs
t� l� coins

,

et le flux de programmes
sur mobile sera identique �

celui de la diffusion hertzienne
.

" Une question
de survie " selon LCI

Pour l© audition du dossier de
LCI

, Jean-Claude Dassier
,

directeur g� n� ral de LCI
,

a

soulign� dans un premier temps le

positionnement
" haut de

gamine
"

de sa cha�ne
d©

information
et a � galement partag�

son enthousiasme pour la TMP:
elle

"

r� pond au besoin
d© � tre

inform� en tous lieux . C© est un
r� ve qui devient r� alit� .. . C© est

aussi une occasion de
compenser

le d� s� quilibre d� � la

concurrence s� v� re dont souffre
notre univers . La TMP est une

question de survie "

. Le

programme de LCI pour la
TMP

sera � galement repris
directement du signal antenne habituel

et diff� rera donc du programme
LCI pour mobile d� j� diffus� en
3G . LCI sera bas� sur un
mod� le � conomique payant avec
un tarif " � tudi� dans les
premiers temps

"

.

" La force du direct "

avec Eurosport

Jacques Reynaud , vice-pr� sident
d© Eurosport ,

a rappel� que sa

cha�ne � tait en t� te sur les secteurs

du c� ble et du satellite
.

" Vous

pouvez faire confiance � une
cha�ne fran� aise qui existe depuis
quinze ans

,

a-t-il pr� cis� . Avec ses

dix heures par jour de direct
,

Eurosport est taill� e pour la TMP
sachant que , par ailleurs

,

notre

portefeuille de droits est

parfaitement s� curis� pour ce support.
"

La diffusion sera payante avec un
tarif d© abonnement de l© ordre de

1
E

. Comme pour les autres
cha�nes du groupe ,

le mod� le est

bas� sur une diffusion non
exclusive . En guise de conclusion

,

Nonce Paolini a voulu
"

faire part
de

[

son
]

enthousiasme
,

[

sa
]

motivation et

[

son
]

envie
. Le groupe

TFI apporte � la TMP l© offre de
la diversit�

et repr� sente un atout

pour ce support
"

.

M6
,

la cha�ne
g� n� raliste moteur

Lundi apr� s-midi ,

Nicolas de

Tavernost-accompagn� de

Christopher Baldelli
( pr� sident de

M6 Th� matiques ) , Val� ry Gerfaud

(

DG de M6 Web
et responsable

des nouvelles technologies )

et

Karine Blouet
(

secr� taire g� n� rale )

-a pr� sent� dans
la foul� e ses trois

projets TMP
(

M6
,

W9 et T� va
)

.

Dans un premier temps ,

il a

rappel� l© engagement de M6 sur le

format mobile
(

avec M6 Mobile

depuis 2005
):

"

M6 est la premi� re
cha�ne en consommation sur

le

bouquet Orange (

18,52 minutes

par mois en f� vrier 2008
)

. De plus ,

nous estimons que les cha�nes qui
diffusent d� j� sont les mieux
plac� es pour les autorisations

.
Nos

trois candidatures sont puissantes ,

compl� mentaires et n� cessaires au

succ� s de la TMP
.

"

Son
engagement en mati� re de couverture est

de 30 %% de la population en trois
ans et 60 %% en six ans . L© acc� s sera

r� mun� r� par un accord avec les

distributeurs . Nicolas de Tavemost

a estim� que ,

d© ici quatre � cinq
ans

,

les mobi-spectateurs
regarderont leurs r� cepteurs environ
45 minutes par jour . Il a contest�

par ailleurs que la TMP soit adap

t� e pour la retransmission d©

� v� nements sportifs ,

mais bien

davantage �
la diffusion de formats

courts . Concernant les nouveaux
services interactifs

,

il

n©

a donn�
aucune pr� cision mais a argu� du
fait que M6

, depuis Loft Story ,

avait toujours su tir� parti au
mieux des possibilit� s
technologiques nouvelles

.

W9
, jeune

et branch� e
Nicolas de Tavernost a pr� cis� que
les spectateurs actuels de W9

(

essentiellement des 15-24 ans
)

� tait

sur� quip� s en produits multim� dia
et que la cha�ne

,

avec ses formats
tr� s courts

,

� tait particuli� rement
bien adapt� e �

la mobilit� . Le
mod� le � conomique est identique �

celui de M6
(

sans exclusivit� et en

crypt� )

.
Du c� t� des services

interactifs
, Valery Gerfaud a

� voqu� la possibilit� d© utiliser la voie
montante pour proposer des

publicit� s
"

enrichies " aux
annonceurs . Dans les deux cas

,

ce sera le

signal antenne direct qui sera

repris pour la diffusion sur mobile .

T� va
, pour ,

les femmes actives
La cha�ne T� va revendique sa

place sur la TMP au motif qu©elle

est particuli� rement suivie par un

public f� minin
(

65 %%
) ,

actif et

technophile .

"

T� va est une cha�ne

puissante sur sa cible
"

,

a pr� cis�

Christopher Baldelli "

avec une

grille riche et attractive et des

programmes ludiques et vari� s
"

. La
tranche horaire matinale du
6h309h00 sera reformat� e enti� rement

pour mieux r� pondre au format
de la TMP

( programmes courts
,

in� dits
,

avec des conseils pratiques
et des services interactifs associ� s

)

.

De nouveaux formats seront

� galement cr� � s
(

T� va Id� e
,

Shopping ,

Bio et Gym )

. La cha�ne sera

crypt� e et payante . Nicolas de
Tavernost a enfin insist� sur les

charges que repr� sentent la

diffusion de la TMP: "

Les nouvelles
cha�nes qui devront � la fois
investir dans les programmes et

le

r� seau auront de grandes
difficult� s .

"

Un clin d© reil aux nouveaux
entrants.. . dont EuropaCorp TV

,

qui venait imm� diatement apr� s .

Les nouveaux talents
sur EuropaCorp TV

Luc Besson
, Pierre-Ange

Le Pogam ,

Olivier Montfort et

Violaine Gressier ont pr� sent� leur

projet en fin
d© apr� s-midi ,

le

14 avril .

"

EuropaCorp TVsera une

cha�ne 100 %% cin� ma
,

avec de
nouveaux formats ,

de nouveaux
m� dias

, qui permettra aux
nouveaux talents de s© exprimer

"

,

a

pr� cis� Luc Besson . Il a ajout� que
l© antenne serait constitu� e � 75 %%

de programmes frais
(

rediffus� s
) ,

issus notamment des contributions
des jeunes talents:

"

Nous recevons

1200 sc� narios par an et

je

serais

ravi de voir de nouveaux talents
� clore .

"

Invit�
� apporter des

pr� cisions sur ces nouveaux

programmes ,

Luc Besson a pr� f� r�
rester discret

"

pour ne pas donner des

id� es aux concurrents
"

. Il s© est

content� d© � voquer la possibilit�
de nouvelles formes de critiques
de films . Sans recours ni �

Powerpoint
ni � aucune vid� o

,

la

pr� sentation d© EuropaCorp TV � tait
assur� ment

la moins formelle de

l© apr� s-midi .

Le , public de NRJ 12
tr� s demandeur=

NRJ 12 veut r� pondre � une forte
attente sur la TMP des 15-24 ans .

Elle promet une dizaine de

nouveaux formats courts
, qui

repr� senteront 5 %% de la grille au

d� manage et pourraient rapidement
monter

�
10 %% . NRJ Group

pr� voit 5 %% � 6 %% de chiffre d© affaires

suppl� mentaire gr� ce � la
TMP

.

En revanche
,

selon ses estimations
,

� tre absent de la TMP
entra�nerait une perte d© annonceurs et une

baisse de 10 %% de ses recettes . Le
mod� le est celui d© une cha�ne

gratuite crypt� e ,

avec une

contribution forfaitaire unique ,

en accord
avec le Simavelec . NRJ s© engage
� respecter les crit� res de

couverture du CSA
(

30 %% de la

population � trois ans et 60 %% � six ans
)

.

Programmation ,

sp� cifique pour NT7

programmation d© � missions de

NT1 et modules courts sur la

musique ,

le cin� ma...
)

. Celle-ci sera

diffus� e en d� but de matin� e
,

pendant le d� jeuner et en d� but de

soir� e . AB opte pour un mod� le
gratuit crypt� et vise le petit � quilibre
en ann� e 5 .

Sports,

,

� conomie
et courses sur E3

E3 TV reposera sur les

comp� tences de ses initiateurs
,

l© Equipe ,

les Echos et Equidia .
La grille

quotidienne proposera seize heures de

programmes sp� cifiques ,

avec une

alternance d© informations sur les

trois th� matiques par boucles de

quinze minutes . Les courses

occuperont de trois heures trente �

quatre heures par jour . Le mod� le

repose sur
l© abonnement et la

publicit� . Pour
la couverture

,

E3 se

dit pr� t � d� passer les crit� res du
CSA si un consensus est obtenu au

sein du multiplex .

Ma channe , Sport
pour ,

la famille
Ma Cha�ne Sport , projet
d� velopp� par Numericable

et son

actionnaire Altice
,

veut
"

s© adresser

� toute
la famille

"

,

en d� coupant
sa grille en trois s� quences: le

bien� tre
,

le matin
( pour les femmes

)
,

le

" fun "

,

l© apr� s-midi ( pour les

jeunes )
,

et des � v� nements
,

le soir .

Numericable dispose des droits
de la Ligue 2 et mise sur des

sports d� laiss� s par les autres
cha�nes

, pour proposer au total
2000 heures de contenus
exclusifs par an . Le mod� le repose sur

"

un partage � quitable des co� ts
avec les op� rateurs et les

fabricants
"

et la publicit� .

Le projet
� ducatifde LifeBac ,

Le groupe LifeBac
,

"

sp� cialis�
dans la communication pour les

collectivit� s locales et la jeunesse
"

,

propose une cha�ne � ducative en

canal partag� . Celle-ci diffusera

quatre heures par jour ,

avant et

apr� s les cours
.
LifeBac retient un

NT1 Remix
( groupe AB

) propo- mod� le int� gralement gratuit ,

en

sera
, pour les deux tiers de sa grille ,

misant notamment sur le soutien
NT1 en simultan�

,

et pour un tiers
,

des collectivit� s locales et des

fonune programmation sp� cifique (

re- dations des grandes entreprises .
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